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Immobilien auf dem Weg zur Marke

Marketing als wichtiger Baustein für die Planung und Umsetzung von Bauvorhaben

Der Sektor Marketing gewinnt in der Immobilienbranche immer mehr an Gewicht. 

Um Immobilien erfolgreich auf dem Markt zu platzieren, werden vermehrt schon in der Planungsphase spezialisierte Kommunikationsagenturen beauftragt, sich um Markenbildung, Erscheinungsbild und Standortkommunikation zu kümmern.
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auchen Immobilien, wie jedes andere Produkt auch, ein konstantes Erscheinungsbild: eine eigene Identität. 

Im konkreten Fall von Immobilien kommt es darauf an, Seriosität, Werte, Substanz, Kontinuität, Wirtschaftlichkeit und insbesondere Identifikationsmöglichkeiten für potenzielle Mieter zu vermitteln.

Immer mehr Makler und Beratungsgesellschaften raten Projektentwicklern, 

Investoren und Bauherren daher verstärkt zu Investitionen ins Marketing. 
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„Grundsätzlich sollte ein bestimmter Prozentsatz vom gesamten Projektvolumen ins Marketing und in die Öffentlichkeitsarbeit fließen“, rät Guido Braun, Geschäftsführer der pont 9 werbeagentur GmbH mit Sitz in Frankfurt am Main.

Im Auftrag der IVG Asset Management entwickelte Braun mit seiner Agentur zum Beispiel die Neupositionierung der Büroliegenschaft „y2“ im Frankfurter Mertonviertel. Neben klassischen Maßnahmen wie einem neuen Webauftritt, einer Imagebroschüre, Mailings und Give-Aways wurden verschiedene Werbemaßnahmen durchgeführt, durch die verschiedene Zielgruppen, so auch Anwohner, auf die Büroliegenschaft im Frankfurter Mertonviertel aufmerksam gemacht wurden. 

Dazu zählten die Installation von Videoprojektionen im Gebäude und die erste Frankfurter „ReMida“ als Angebot für Kin[image: image8.jpg]
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der. pont 9 zeichnet für den neuen Markenauftritt, für die strategische Positionierung des y2 als lebendiges, pulsierendes Objekt und für die Umsetzung sämtlicher Mittel und Maßnahmen verantwortlich. 

Als wesentliches Element des Immobilienmarketing sieht Braun die Marke. Name oder Wort-Bildmarke, ein einheitliches Corporate Design und eine klare Kommunikationsstrategie, in der gleichermaßen Produktkommunikation (Flyer, Internet, Broschüren), Events (wie Grundsteinlegung und Maklerevents) und eine kontinuierliche Öffentlichkeitsarbeit (PR) subsummiert sind. Im Fall des „y2“ wurden die klassischen Maßnahmen zur Objektwerbung durch die Gründung einer Standortinitiative begleitet und unterstützt, welche ebenfalls aus einer Idee der Agentur resultiert

Webseite: www.y2-frankfurt.de und http://www.mertonviertel-frankfurt.de/
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Fachartikel zum Thema Immo-bilienmarketing








Imagebroschüre y2

















Guido Braun 


Guidio Braun ist Geschäftsführer der pont 9 werbeagentur GmbH, Ansprechpartner für Werbung, Marketing, Produktentwicklung, 


Designmanagement, Corporate Communications, Public & Media Relations sowie für die 


Entwicklung von Events, Messen 


und Ausstellungen
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„Grundsätzlich sollte ein 


bestimmter Prozentsatz 


vom gesamten Projektvolumen ins Marketing und in die 


Öffentlichkeitsarbeit fließen.“


Guido Braun, 


Geschäftsführer 
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