Der Sektor Marketing gewinnt in der Immobilien-
branche immer mehr an Gewicht. Um Immobilien
erfolgreich auf dem Markt zu platzieren, werden
vermehrt bereits in der Planungsphase spezialisierte
Kommunikationsagenturen beauftragt, sich um Mar-
kenbildung, Erscheinungsbild und Standortkommu-
nikation zu kiimmern. Dazu einige Fragen an einen
Experten der Branche.

= Was brauchen Immobilien Ibrer Meinung nach, um sich erfolg-
reich am Markt zu positionieren?

Um eine erfolgreiche Markteinflihrung zu erzielen brauchen Immobi-
lien, wie jedes andere Produkt auch, ein konstantes Erscheinungsbild
- eine eigene Identitat.

=  Unabhingig vom Objekt — ob Masse oder Premium — Kunden
erwarten eine professionelle Darstellung. Was ist bei marken- und
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imagebildenden Konzepten gefragt und worauf kommt es beso
ders an?

In Bezug auf Immobilien kommt es auf Seriositat, Werte, Substar
Kontinuitat, Wirtschaftlichkeit und insbesondere auch auf Identifik
tionsmoglichkeiten fir die Mieter an.

= Auch Makler und Beratungsgesellschaften raten bei strate;
schen Empfeblungen verstirkt zu Investitionen in das Marketir

Mit welchem Volumen miissen Projektentwickler, Investoren u;

Bauberren rechnen und wie zablt sich dieser Einsatz aus?

Das ldsst sich nicht pauschal beantworten. Grundsatzlich sollte e
bestimmter Prozentsatz vom gesamten Projektvolumen ins Mark
ting und in die Offentlichkeitsarbeit flieBen, mindestens jedoch zw
bis drei Prozent. Fir den Investor/Projektentwickler ergibt sich a
jeden Fall imagetechnisch eine Aufwertung und fiir das Projekt rec
net sich diese Investition durch ,bessere” und dauerhaftere Miet
frihzeitige Vertragsabschliisse und durch die Akzeptanz des Bauvc
habens im regionalen Umfeld.

= Welche gesetzten Elemente gehéren zu einem strategisch
Immobilienmarketing?

Wesentliche Elemente sind die Marke (Name und Wort-Bildmark
ein einheitliches Corporate Design und eine klare Kommunikatior
strategie - in der gleichermaBen Produktkommunikation (Mittel ur
MaRnahmen wie Flyer, Internet, Broschiiren), Events (wie Grundstei
legungen oder Pressekonferenzen) und Offentlichkeitsarbeit (P
subsummiert sind.

=  Ko&nnen Sie uns ein Beispiel fiir eine besonders gelungene I
mobilien- und Standortkampagne nennen?

Die,Neue Stadtmitte Eschborn” von Henry Faktor und Traud| Zieg|
ist so ein Beispiel. In einem sehr schwierigen Umfeld konnte dort e
innovatives Bauvorhaben erfolgreich platziert werden. =



